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Kuka…?

• https://fi.linkedin.com/in/mattinenmaija

• DI, Teknillinen fysiikka / Systeemi ja 
operaatiotutkimus, Aalto yliopisto

• Organisaatioiden päästölaskenta ja 
vastuullisuus, Team Leader @Etteplan 
Espoo

• 10+ vuoden kokemus:
• Hiilijalanjälki

• Ilmasto- ja ympäristövaikutusten arviointi

• Mallinnus- ja skenaariotyöskentely

• Data-analyysi ja visualisointi

• Laskentatyökalujen ja mallien kehitys
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Confidential

Etteplan - palvelutarjontaamme

Laskenta- ja tukipalvelut Tiekartat ja koulutukset Verifiointi

• GHG-Protokollan mukainen organisaatio

tason päästölaskenta

• Hiilijalanjälki- ja hiilikädenjälkilaskenta

• Tuki raportointiin ja tavoitteen

asetantantaan (CDP, SBTi, CSRD)

• Räätälöidyt laskenta- ja seurantatyökalut

• LCA eli elinkaarimallinnus tuotteille

• Päästövähennys- tai hiilineutraaliustiekartta

yrityksenne strategian tueksi

• Fasilitoidut työpajat, jossa tavoitteena

sitouttaa työntekijät edistämään ilmasto- ja 

ympäristötoimia

• Räätälöidyt koulutukset henkilöstölle ja 

johdolle

• Hiilijalanjälkilaskentojen verifiointi (ns. 

kolmannen osapuolen tarkastus)

• Kriittiset arvioinnit elinkaarimallinnuksille

• Ympäristövaikutusarviointien todennus



Ympäristöviestintä
• ISO 14063 – Environmental communication

• Ympäristöviestintä:

• Auttaa sidosryhmiä ymmärtämään organisaation sitoumuksia ja suorituskykyä

• Tarjoaa ehdotuksia, joiden avulla organisaation toimintojen ja tuotteiden 

ympäristöllistä suorituskykyä voi parantaa

• Mainostaa organisaation ympäristöön liittyviä suosituksia, saavutuksia ja 

ympäristönsuojelun tasoa

• Kohottaa ympäristötietoisuutta

• Parantaa sidosryhmien käsitystä organisaatiosta

• Lisää liiketoiminnan tukea ja osakkeenomistajien luottamusta

Avoimuus

Sopivuus 
käyttöön

Uskottavuus

Reagoivuus

Selkeys



Organisaation hiilijalanjälkiselvityksen 
viestintä

Laskennan 
suunnittelu

Hiilijalanjälkilaskenta 

(GHG protokolla)

Ulkoinen viestintä: esim. osana vuosi- tai 

kestävyysraportointia, hiilineutraaliustavoitteen 

lähtökohta, vuosiseuranta tai tiedote

Sisäinen viestintä ja seuranta: esim. sisäiset 

tavoitteet, toiminnan kehittäminen (esim. 

energiankulutus), työntekijöiden kannustaminen 

(työmatkaliikenne) tai strategian tukena 

Itse tai toisen osapuolen 
toimesta? Mikä vaikutus 

tulosten uskottavuuteen?

Kriittinen arviointi 
mahdollinen



Organisaation hiilijalanjäljestä viestiminen

• Perustiedot laskennasta:

• Laskentamenetelmä (Greenhouse gas protocol, GHG protokolla)

• Sisällytetyt kasvihuonekaasut 

• Laajuus (Scope 1 ja 2 kokonaan; Scope 3:sta relevanteiksi tunnistetut kategoriat)

• Kuka laskennan on toteuttanut?

• Onko laskenta kriittisesti arvioitu? (uskottavuus vai jopa vaatimus viestinnän/väitteiden taustalle)

• Mitä vuotta tulokset esittävät? (referenssivuosi)

• Mihin tuloksia aiotaan hyödyntää? (vuosiseuranta, vastuullisuusraportointi, tavoiteasetanta)

• Onko yrityksellä tavoitteena pienentää päästöjä? (hiilineutraalius/tieteenmukaiset tavoitteet, mitä scope-

päästöjä tavoitteet koskevat)

• Mistä lisätietoa laskennasta ja tuloksista on saatavilla?



Sidosryhmäviestintä

Asiakkaat
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toimittajat
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omistajat 

Viranomaiset 

Rahoittajat Yritykset
Kuluttajat

Media (esim. 
paikallislehti)Henkilöstö

Johto

Toimiala-
järjestö

Lähialueen 
asukkaat

Poliittiset 
päättäjät

Ammatti-
liitot

Hallitus 
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Sisäinen 

Ulkoinen



Sidosryhmien huomioiminen viestinnässä
• Hiilijalanjälkiviestinnässä tulee ottaa huomioon:

• Direktiivit, ohjeet ja pelisäännöt sekä hyvät käytännöt liittyen 

ympäristö- ja ilmastoväittämiin

• Sidosryhmän oletettava tietotaso päästölaskennasta (terminologia)

• Minkä tasoinen selvitys on taustalla? 

• Screening-tason selvityksen hyödyntäminen kuluttajaviestinnässä → 

riski

• Miten tarjoamme lisätietoa selvityksestä?

• Vapaasti ladattava taustaraportti

• Lisätietoa pyydettäessä (yhteystiedot)

• Millä tarkkuudella tuloksista viestitään? 

• Tuloksissa aina oma epävarmuus

• Vaihteluväli?

Kuluttajaviestintä

B2B

Muu julkinen 
sidosryhmäviestintä



Vältä sudenkuopat – ole tietoinen 
pääperiaatteista ja reunaehdoista

Vältä ja/tai kiinnitä erityistä huomiota 
potentiaalisesti 
monitulkintaisiin/harhaanjohtaviin väitteisiin, 
esim.

”ilmastoystävällinen”, ”ympäristöystävällinen”, 
”päästötön”, ”hiiliystävällinen”, 
”vähemmän hiilidioksidipäästöjä”, 
”hiilineutraali”, ”ilmastoneutraali”, 
"vihreä", "kestävä”, ”fossiilivapaa”

• Pääperiaatteet ympäristöväittämien esittämiselle 
(Komission tiedonanto 2021/C 526/01)

- Totuudenmukaisuus

- Ei saa olla virheellisiä tietoja

- Esitettävä selvällä, ymmärrettävällä, täsmällisellä ja 
yksiselitteisellä tavalla

- Väitteiden tueksi on oltava asianmukainen ja 
luotettava näyttö

• Lukusuositus

- Kansainvälisen kauppakamarin ICC:n 
markkinointisäännöt ympäristöväittämiä koskeviin 
pelisääntöihin.

Kriittisyys ympäristövaikutusten 

viestintään kasvaa→ varomaton (tai 

tahallaan virheellinen) viestintä on riski 

viherpesulle



Viestinnän esimerkkejä: Vastuullisuusraportti

https://investors.orthexgroup.com/wp-content/uploads/2023/03/Orthex-Vuosi-ja-vastuullisuusraportti-2022.pdf 

https://investors.orthexgroup.com/wp-content/uploads/2023/03/Orthex-Vuosi-ja-vastuullisuusraportti-2022.pdf


Viestinnän esimerkkejä: Verkkosivut 
Hiilijalanjälki ja hiilineutraaliustavoite 

https://www.molok.com/fi/vastuullisuus 

https://www.molok.com/fi/vastuullisuus


Viestinnän esimerkkejä:  
Ympäristösertifikaatti

https://www.deere.fi/fi/metsakoneet/ymparisto/ 

https://www.deere.fi/fi/metsakoneet/ymparisto/


Viestinnän esimerkkejä: 
Hiilijalanjälki laskettu -merkki

• Hiilijalanjälki laskettu -merkillä voit 
osoittaa omille sidosryhmillesi, että oman 
toiminnan (scope 1) ja ostoenergian 
päästöt (scope 2) on laskettu.

• Keskuskauppakamari vahvistaa, että 
laskenta on tehty.



Tiivistelmä

• Ole ajoissa - huomioi viestinnälliset näkökulmat ja 
reunaehdot jo laskentaa suunnitellessa/toteutettaessa, 
mm.  tarvitaanko (ulkopuolinen) kriittinen arviointi.

• Viesti selkeästi, täsmällisesti ja riittävällä tarkkuudella. 

• Ota huomioon ajantasainen regulaatio, noudata ohjeita, 
pelisääntöjä sekä hyviä käytäntöjä liittyen ympäristö- ja 
ilmastoväittämiin



KIITOS!

  Etteplan Finland Oy
Olemme nopeasti kasvava ja kehittyvä yritys, jonka noin 4 000 suunnittelualan asiantuntijaa luovat positiivista muutosta suunnittelun 
maailmaan. Me uskomme, että tulevaisuuden haasteiden ratkaisemiseen tarvitaan erilainen, aiempaa terävämpi ote, jotta organisaatiosi 
voi keskittyä paremmin ydinosaamiseensa. Meillä on laaja-alaista kokemusta ja näkemystä eri teollisuudenaloilta ja sovellamme 
uudenlaista ajattelua asiakkaittemme haasteisiin kone-, laite- ja laitossuunnittelun, ohjelmistosuunnittelun, sulatettujen järjestelmien, 
IOT:n, teknisen viestinnän sekä ympäristöasioiden alueilla. Osaamisemme ja palveluratkaisumme kattavat tuotteesi koko elinkaaren. 

LCA Consulting Oy on ollut yrityskaupan myötä osa Etteplan Finland Oy:ä vuodesta 2022. Luotsaamme asiakkaitamme toteuttamaan 
kestäviä ratkaisuja ja lisäämme asiakkaidemme ymmärrystä oman liiketoiminnan aiheuttamista ympäristövaikutuksista ja niiden 
hallinnasta. Palvelutarjontamme kattaa hiilijalanjälkilaskennat, vaativat elinkaariarvioinnit, koulutukset ja jätehuoltopalveluiden 
asiantuntijatehtävät. Etteplanin elinkaariarvioinnin ja hiilijalanjälkilaskennan asiakkaita: 

Maija Mattinen-Yuryev

Team Leader

maija.mattinen-
yuryev@etteplan.com 

mailto:maija.mattinen-yuryev@etteplan.com
mailto:maija.mattinen-yuryev@etteplan.com
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